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　各ブランドのイメージについて、4ブランドいずれも認
知している者を対象にコレスポンデンス分析を行った。

左象限には、 “都会的”“おしゃれ”“女性向け”といった
イメージと、≪ＺＡＲＡ≫≪Ｈ＆Ｍ≫の欧州2ブランドが
位置している。

一方、≪ＧＡＰ≫と≪ユニクロ≫は、“”大衆的““親しみ
やすい”“年齢層が幅広い”といったイメージが強い様子。
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知している者を対象にコレスポンデンス分析を行った。

左象限には、 “都会的”“おしゃれ”“女性向け”といった
イメージと、≪ＺＡＲＡ≫≪Ｈ＆Ｍ≫の欧州2ブランドが
位置している。

一方、≪ＧＡＰ≫と≪ユニクロ≫は、“”大衆的““親しみ
やすい”“年齢層が幅広い”といったイメージが強い様子。

　「ユニクロ」「ＧＡＰ」はほぼ全員が認知。2008年9月日本初出店の
「Ｈ＆Ｍ」は8割以上が認知しており、「ＺＡＲＡ」を上回った。
（※数値は首都圏在住の既婚女性全体）
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Ｑ．以下のブランドの中で、ご存知のものをすべてお知らせください。（ＭＡ）

ユニクロ ＧＡＰ ＺＡＲＡ Ｈ＆Ｍ どれも知らない
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既婚女性全体　N=602

　ファッションブランドに関する調査　（２００８年１２月度）　
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既婚女性全体（N=426） ※利用未経験者ベース

　≪Ｈ＆Ｍ≫未利用者に今後の購入意向を聴取したところ、6割が購
入意向を示した。
（※数値は首都圏在住の既婚女性全体）

　≪Ｈ＆Ｍ≫未利用者に今後の購入意向を聴取したところ、6割が購
入意向を示した。
（※数値は首都圏在住の既婚女性全体）

Ｑ．今後、このブランドで商品を購入したいと思いますか。（ＳＡ）

女性用商品の
品揃えが豊富
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デザイン（色合）がおしゃれ

デザイン（色合）がシンプル

デザイン（形・縫製）がおしゃれ

デザイン（形・縫製）がシンプル

商品価格が安い

商品価格が高い

商品の品質が良い

商品の品質が良くない

男性用商品の品揃えが豊富

男性用商品の品揃えが少ない

女性用商品の品揃えが少ない

子供用商品の品揃えが豊富

子供用商品の品揃えが少ない

店舗の立地が良い
（アクセスが良い、
店舗数が豊富）

店舗の立地が良くない
（アクセスが良くない、
店舗数が少ない）

対象となる年令層が広い

対象となる年令層が限られている

親しみやすい
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＜説明率＞

Ⅰ軸：81.9％
Ⅱ軸：12.2％
累積：94.1％

※詳細データを知りたい時は、こちらにアクセス！ ⇒

http://www.just-research.co.jp/resist/index.html

